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Aggregierte Bewertungsitems nach Schwerpunktfeldern 

Die ungewichtete Verteilung der Items erfolgt nach folgendem Schlüssel: 

 

 

 

 

Offene Kommentare der Studierenden: 

- Bitte deutlicher schreiben. 

- Bitte langsamer sprechen und Mikrofon verwenden. 

- Musterlösungen zum Download aus dem Internet wären wünschenswert. 
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Arithmetisches Mittel Standardabweichung

Aggregierter 

Schwerpunkt

Arithmetisches 

Mittel

Standard-

abweichung

Aggregierter 

Schwerpunkt

Arithmetisches 

Mittel

Standard-

abweichung

Inhalte/Aufbau 3,48 0,90 Praxisbezug 3,07 1,18

Wissensvermittlung 3,67 0,96 Studiumsbezug 3,01 1,12

Vor-/Nachbereitung 2,67 1,45 Gesamteindruck 3,25 1,14

Lehrperson 3,64 1,23















Aggregierte Bewertungsitems nach Schwerpunktfeldern 

Die ungewichtete Verteilung der Items erfolgt nach folgendem Schlüssel: 

 

 

 

 

Offene Kommentare der Studierenden: 

- Das Skript ist zu umfangreich und es ist schwierig, die besonders relevanten Inhalte heraus-

filtern zu können. 

- Ein Tutorium oder eine Übung wären wünschenswert.  

- Klausurlösungen wären für die Prüfungsvorbereitung hilfreich. 

- Die Lehrperson spricht klar und deutlich, aber etwas zu schnell. 

 

 

Schwerpunkt Inhalte/Aufbau Wissensvermittlung
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Arithmetisches Mittel Standardabweichung

Aggregierter 

Schwerpunkt

Arithmetisches 

Mittel

Standard-

abweichung

Aggregierter 

Schwerpunkt

Arithmetisches 

Mittel

Standard-

abweichung

Inhalte/Aufbau 3,33 1,03 Praxisbezug 3,64 0,92

Wissensvermittlung 3,74 0,93 Studiumsbezug 3,27 0,93

Vor-/Nachbereitung 3,21 1,08 Gesamteindruck 3,58 0,95

Lehrperson 4,29 0,82
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