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Prof. Dr. Jost Adler .
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Inhaltliche Beziige zu anderen Veranstaltungen sind fur tifft gar nicht zu
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Sonstige Angaben

Haben Sie diese LV in einem friiheren Semester schon einmal besucht?
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An wie vielen Sitzungen der LV haben Sie in diesem Semester bisher NICHT teilnehmen kdnnen?
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Profillinie

Teilbereich:
Name der/des Lehrenden:

Betriebswirtschaftslehre
Prof. Dr. Jost Adler

l Titel der Lehrveranstaltung: Grundlagen des Marketing (MSM2_0910_07)

(Name der Umfrage)

Den Schwierigkeitsgrad des in dieser LV behandelten Stoffes empfinde ich trifft gar nicht zu | trifft vollig zu s 72
insgesamt NICHT als zu hoch. | -

Den Umfang der in dieser LV behandelten Inhalte empfinde ich insgesamt NICHT  trifft gar nicht zu /r trifft vollig zu 21:553.52
als zu hoch. \.l\

) ) ) ) ) . ) ~N - n=287
Die thematische Abfolge der behandelten Themenbereiche wirkt auf mich trifft gar nicht zu trifft vollig zu mw=3.87
aufeinander abgestimmt. /

/ ,
Zu Beginn jeder Sitzung gibt es fiir mich ausreichende Ankniipfungen an die trifft gar nicht zu e trifft vollig zu ﬂn‘ﬁ?.oa
Vorwoche. AN

X . . . . . . . \ n=287
Wie hoch schétzen Sie die Nutzlichkeit der veranstaltungsbegleitenden Unterlagen sehr niedrig sehr hoch mw=3.95
ein? /

Die eingesetzten Medien tragen bei mir zum besseren Verstandnis der Lehrinhalte  trifft gar nicht zu /._l trifft vollig zu nm=v5=8§.79
bei.
l// n=279
Aktive Mitarbeit der Studierenden ist moglich und erwiinscht. trifft gar nicht zu | trifft vollig zu mw=2.97
N
| N =268
Fragen werden von der/dem Lehrenden fiir mich ausreichend klar und ausfihrlich  trifft gar nicht zu \,_ trifft vollig zu mw=3.84
beantwortet. VZ
_/l,/ n=281
Den Vor- und Nachbereitungsaufwand empfinde ich NICHT als zu hoch. trifft gar nicht zu \+ trifft vollig zu mw=2.83
\ n=172
Die angegebene Literatur ist fur die Vor- und Nachbereitung der LV geeignet. trifft gar nicht zu \’_ trifft vollig zu mw=3.62
Auf Wunsch werde ich vom Team des Lehrstuhls bei meiner Vor- und trifft gar nicht zu ./ trifft vollig zu ”mT?Za.z
Nachbereitung angemessen unterstitzt. '\\
Die Internetangebote des Lehrstuhls unterstiitzen meine Vor- und Nachbereitung in trifft gar nicht zu \. trifft vollig zu nm=v€3;7
sinnvoller Weise. \
Die Internetangebote des Lehrstuhls sind fiir mich aktuell genug. trifft gar nicht zu ‘.\ trifft vollig zu nm=v€=23?.81
\ n=289
Die/der Lehrende wirkt auf mich gut vorbereitet. trifft gar nicht zu AN trifft vollig zu mw=4.52
Die/der Lehrende spricht klar und deutlich. trifft gar nicht zu ,J_. trifft vollig zu nmfff.sz
Die Darstellungen und Erklarungsschritte der/des Lehrenden kann ich inhaltlich gut  trifft gar nicht zu '._/ trifft vollig zu nm=v3§z?13
nachvollziehen.
Die/der Lehrende zeigt Interesse am Lernerfolg der Studierenden. trifft gar nicht zu ./ trifft vollig zu 21732‘5’.76
Komplexere Sachverhalte werden anhand von Beispielen fiir mich anschaulich und  trifft gar nicht zu \J trifft vollig zu 217355’.94
nachvollziehbar dargestellt. /"|
Ich habe das Gefihl, dass mich diese LV auf spatere Aufgaben im Berufsleben trifft gar nicht zu ./ trifft vollig zu 2173?37.62
vorbereitet. /
Den Lerneffekt dieser LV empfinde ich bisher als... sehr klein .l sehr grof3 21=v3=7§.47
Die Relevanz der Lehrinhalte fiir das Studienziel wurde klar verdeutlicht. trifft gar nicht zu l trifft vollig zu 2173:53?.39
. . . " . . . . . \. . e n=270
Inhaltliche Bezilige zu anderen Veranstaltungen sind fiir mich ersichtlich. trifft gar nicht zu trifft vollig zu mw=3.67
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Aggregierte Bewertungsitems nach Schwerpunktfeldern

Die ungewichtete Verteilung der Items erfolgt nach folgendem Schlissel:

Schwerpunkt Inhalte/Aufbau Wissensvermittlung \N/Zr;mereitung Lehrperson Praxisbezug Studiumsbezug
. X Unterl Arbeitsaufwand .
Schwierigkeitsgrad n e'r agen .r ertsautwan Vorbereitung
Medien Literatur . . . Lerneffekt
Umfang . Sprachstil Anschaulichkeit )
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OArithmetisches Mittel B Standardabweichung
Aggregierter Arithmetisches Standard- |Aggregierter Arithmetisches Standard-
Schwerpunkt Mittel abweichung |Schwerpunkt Mittel abweichung
Inhalte/Aufbau 3,30 0,96|Praxisbezug 3,78 0,92
Wissensvermittlung 3,64 0,93|Studiumsbezug 3,51 0,85
Vor-/Nachbereitung 3,43 0,95|Gesamteindruck 3,65 0,90
Lehrperson 4,23 0,78

Zusammenfassung der offenen Kommentare der Studierenden:

- Im Vorlesungsraum ist es zu unruhig und daher ist es sehr anstrengend der Veranstaltung
zu folgen.

- Folien im Skript wurden sehr anschaulich und detailliert erstellt.

- Positiv ist, dass das Skript und andere Materialien online zur Verfigung stehen.

- Vorlesungsinhalt ist sehr verstandlich, da viele Beispiele die Thematik veranschaulichen.

- Sehr umfangreiches Skript und zu viel Lernstoff fur die Klausur

- Die Fallstudien sind sehr hilfreich.

- Die Tutorien werden gelobt.

- Es muss zu viel Inhalt auswendig gelernt werden.
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